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La digitalizzazione non sfonda in azienda

Ricerca Nordest Digitale: il 90% delle imprese venete non sfrutta a dovere il web

D MARGHERA

Ben il 90% delle aziende venete
non si & ancora arreso alla rivo-
luzione digitale e non sta utiliz-
zando tutte le grandi e innovati-
ve possibilita che la rete inter-
net offre agli imprenditori di
ogni genere. Sia quelli che fab-
bricano calzature, vetro o qual-
siasi altro bene materiale, come
pure le giovani aziende appena
nate (start up) che lavorano per
la cosiddetta «economia imma-
teriale» e hanno trovato sede
nel parco scientifico Vega di
Marghera diretto dall’ex parla-
mentare Michele Vianello.

Le grandi opportunita della
nuova economia digitale sono
al centro del Venezia Camp, il
Festival dell'innovazione digita-
le iniziato ieri. Un festival ridot-
to a due giorni (ieri e oggi) ri-
spetto ai quattro delle due edi-
zioni precedenti, ma comun-
que affollato da oltre 500 parte-
cipanti, registratisi rigorosa-
mente via web. Una due giorni

Vega. Michele Vianello

di incontri seminari e laborato-
ri, disposti su quattro aule del
Parco Vega, con 50 relatori nei
vari appuntamenti e seminari.
A oggi sono gia 400 gli iscritti,
che si sono distribuiti tra gli ap-
puntamenti. Particolare atten-
zione viene rivolta alle iniziative
per «educare» i giovani all'uso

corretto del digitale (come si sta
facendo in un gruppo di scuole
medie di Treviso con www.pro-
gettieducativi.com) e alle impre-
se che hanno bisogno di «fare si-
stema ed esportare», con una se-
rie di conferenze e workshop
sulle tematiche del business 2.0,
degli strumenti di organizzazio-
ne e di narrazione disponibili
per 'azienda evoluta attraverso
la rete, ma anche il confronto
trala comunicazioneinwebela
comunicazione mobile la cui
crescita & inesorabile. Nella gior-
nata di oggi, l'attenzione si spo-
stera sulla «citta digitale» affron-
tando temi come le «citta intelli-
genti, 'energia, il trasporto, il ru-
more e gli indicatori ambienta-
li». Molta attenzione viene data
aun settore trainante per 'eco-
nomia del Nordest, vale a dire
turismo, con new media e social
network «per comunicare l'in-
formazione, con la partecipazio-
ne di giornalisti, blogger e ad-
detti stampa per la visione di
uno scenario attorno al mondo

della divulgazione». Non man-
cano, nella programmazione
dei due giorni, le attivita di labo-
ratorio dedicate alle start up mo-
bile e al mondo degli ebook,
mentre oggi, si rivisiteranno al-
cuni «game che hanno fatto la
storiadel gioco informatico».

Venezia Camp ¢ sponsorizza-
to da Tim e organizzato da Nor-
dest Digitale, un’associazione
senza scopo dilucro costituitaa
gennaio 2012 a Venezia nata
«per promuovere e diffonderela
cultura del digitale in tutte le
sue forme con particolare atten-
zione al territorio del nord est
Italiano». Il comitato scientifico
di Nordest Digitale & costituito
da esponenti del mondo acca-
demico, imprenditoriale e socia-
le di cui & presidente onorario il
direttore generale del Vega, Mi-
chele Vianello. Scopo dell’asso-
ciazione e della due giorni & «in-
centivare l'utilizzo e la cono-
scenza delle tecnologie digitali
nella cittadinanza attivan.
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